
50 MODI
PER USARE
LA 
IN AZIENDA
(e fare la differenza)



Soluzioni
pratiche per
distinguersi
in un mercato
saturo
In un contesto dove l’innovazione 
è la vera moneta del mercato, la creatività 
non è un lusso: è una strategia.

Ecco 50 modi concreti per utilizzare la creatività
in azienda, in forma di elenco semplice e immediato.
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branding e comunicazione

marketing e vendite

prodotto e packaging

digital e innovazione

eventi ed esperienze



branding
e comunicazione

Creare una nuova identità visiva distintiva.

Sviluppare un logo dinamico o interattivo.

Scrivere payoff e slogan memorabili.

Creare campagne teaser per lanciare novità.

Usare storytelling emozionale nei materiali 
corporate.

Costruire una brand voice riconoscibile.

Creare un kit di brand experience per i clienti.

Realizzare un blog con contenuti fuori dagli 
schemi.

Sperimentare formati social innovativi
(es. Reels, TikTok).

Creare un podcast di settore per 
autorevolezza.
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marketing
e vendite

Creare una presentazione commerciale visuale 
e narrativa.

Ideare un funnel di vendita gamificato.

Creare landing page interattive.

Sviluppare quiz per lead generation.

Usare storytelling nei preventivi per renderli 
memorabili.

Lanciare una campagna social challenge con 
hashtag.

Personalizzare email marketing con contenuti 
creativi.

Ideare demo prodotto in forma di esperienza 
immersiva.

Creare un configuratore di prodotto interattivo.

Progettare workshop creativi con i clienti per 
co-creare soluzioni.
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prodotto
e packaging

Creare packaging che racconta una storia.

Inserire QR code per esperienze digitali nel 
pack.

Usare materiali sostenibili come leva di 
comunicazione.

Creare edizioni limitate con design esclusivi.

Progettare un unboxing memorabile.

Creare linee di prodotto tematiche legate a 
trend culturali.

Sviluppare gadget creativi come parte 
dell’esperienza.

Creare collezioni di prodotto personalizzabili.

Integrare AR (realtà aumentata) nel packaging.

Dare un “nome narrativo” a ogni prodotto.

50
 m

o
di

 p
er

 u
sa

re
 la

 c
re

at
iv

ità
 in

 a
zi

en
da

pag. 05C
le

ve
rm

ar
ke

ti
ng



digital
e innovazione

Creare esperienze interattive su sito (es. 
storytelling scroll).

Integrare gamification nelle app aziendali.

Sviluppare tool digitali per la community.

Creare mini-campagne basate su meme.

Usare video verticali creativi per social.

Costruire chatbot con tono di voce 
brandizzato.

Creare infografiche animate per spiegare 
concetti complessi.

Usare AI per generare contenuti personalizzati.

Creare tutorial creativi per l’uso dei prodotti.

Organizzare contest creativi su piattaforme 
online.
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eventi
ed esperienze

Ideare stand fieristici esperienziali (AR, LED wall, 
interazione).

Creare eventi celebrativi con concept 
tematico.

Organizzare hackathon creativi per il team.

Creare esperienze immersive per i clienti 
(VR/AR).

Progettare momenti di team building “fuori 
schema”.

Creare pop-up store temporanei per il lancio 
prodotto.

Organizzare eventi ibridi (phygital) con 
dinamiche creative.

Realizzare flash mob a tema brand.

Ideare attività CSR con impatto sociale e 
creativo.

Creare workshop di design thinking con clienti 
e partner.
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Prossimo step?

PRENOTA  UNA CALL
di 30 MINUTI

Scansiona il QR code

 
oppure scrivi a hello@clevermarketing.it 

raccoglieremo le prime informazioni 
e attiveremo il processo.

Via Gandhi 24, Treviolo BG
www.clevermarketing.it


